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I. Setelah satu dekade men un 
keanggotaan pramuka Amerika 
1982 dibanding tahun 1981, peni 
14 tahun. Pendapatannya meni 
tahunnya. Pramuka Amerika men 
bentuk "produknya" agar sesuai ( 
belajar keterampilan komputer 
majalah pramuka "Boys Life', dan 
elektronik. Perusahaan memb 
pramuka. Keanggotaan meningk 
dan produk baru II Tiger CubS' tE 
bagi anak-anak yang belum cukuJ 
siaga. Program "Tiger Cubi' m 
beberapa bulan pertama. KI 
menguntungkan bagi pramuk: 
produk- produk melalui toko dar 
2. Di Albany, New York, 0: 
mencapai defisit $ 108.000 pa 
Pada masa itu, bisnismen s 
berpendapat Orkestra Symphc 
kedudukannya agar dapat 
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